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Deloitte Turkiye “Medya Arastirmasi” Hakkinda

* Deloitte Turkiye tarafindan gerceklestirilmis olan bu arastirma, farkl nesillerin
medyay! nasil “tukettiklerine” ve tercihlerinin hangi yonlerde odaklandigina isik
tutmayi1 amaclamaktadir.

 Arastirma, Nisan-Mayis 2008 tarihleri arasinda, 13-62 yas arasi, 60 ilden,
535 Internet kullanicisinin katilimiyla gerceklesmistir.

« BUtln arastirmalar bazi 6nyargilar barindirabilirler. Bu arastirma da Internet

tzerinden yapilmig oldugu igin, katilimcilarca teknolojinin benimsenmis olmasi
bir dnyargi olusturuyor olabilir.
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Nesillerden Bahsetmemiz Gerekirse

Y Nesli: 13 — 24 yas
X Nesli : 25- 41 yas

Baby Boomer: 42 — 61 yas

Yasli Nesil : 62- 75 yas

Katilimci dagilimi
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Temel Bulgular

Arastirmadan cikan genel bulgular su sekildedir;

Birkac tip medya araci haricinde butun nesiller her turli medya aracina
sicak bakmaktalar.

GUnamuzan Internet kullanicisi teknolojiye olan yatkinhgi ile her tirli medya
aracina acik (Uydu, PC, DVD oynatici, Video, LCD veya Plazma gibi). Y Nesli
MP3 calarlara olan ilgileriyle digerlerinden farklilagmaktadir. X Nesli ise,
Ozellikle oyun sistemleri, konsollara ve PDA’lara digerlerinden daha fazla
egilim gostermektedir.

-Cep telefonu tum nesiller tarafindan en cok kabul goren medya araci!

SMS (kisa mesaj sistemi) ise tum nesiller tarafindan en ¢ok kullanilan cep
telefonu 6zelligidir. Ikinci sirada kamera, Uiglincii sirada ise oyun gelmektedir.
Bu Ozelliklerin Y Nesli tarafindan diger jenerasyonlara oranla daha yaygin
olarak kullanildigi gorulmektedir.
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Temel Bulgular

Internet en cok arastirma yapmak icin kullaniimakta!

Baby Boomer nesli, digerlerinden farklilagarak, Interneti daha cok yerel ve
uluslararasi haberleri takip etmek icin kullanmaktadir. Baby Boomerlar
genellikle firmalarca hazirlanmig siteleri tercih ederken, Y Nesli icerikleri
kullanicilar tarafindan hazirlanmig bireysel siteleri daha fazla tercih etmektedir.

-Tum nesiller tarafindan en ¢cok paylasilan medya icerigi TV programlari!

Bu oran Baby Boomerlarda %95 ile tavan yapmis durumda. Her Baby Boomer
begendigi TV programini ortalama 13.7 kigiye bahsetmekte. TUum
katihmcilarda %69, X Nesli'nde ise %73 oraniyla ikinci en fazla paylasilan
icerik begenilen Web siteleridir.

-Cevrimici aktivitelere ayrilan suire TV izlemeye ayrilan sureden daha
fazla!

Ve Internet kullanicilarinin PC karsisinda harcadigi sire TV basinda harcadigi
streyi gecmis durumda.

-Cevrimici uygulamalar Uzerinden iletisime ayrilan sure geleneksel
araclar ile iletisime harcanan sure ile esit hale geldi!
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Medyayi nasil tuketiyoruz?

A. Sahip olunan medya araclari

B. “Cep telefonu” en cok onem verdikleri medya araci
C. Cep telefonunda en yogun kullanilan 6zellikler

D. Cevrimici dinyasinda neler oluyor?

|.  En cok kullanilan ¢evrimici uygulamalar

Il. Cevrimici uygulamalarda sinifta kalanlar

[ll. Evde tek basina, ama sanal diunyada sosyallesme arayisinda
V. Internete bagimlilik neredeyse 24 saat

V. Arkadaslarimizla artik Internet tGzerinden bulugsuyoruz

VI. Internet “Primus Inter Pares™

VII. Kullanici tarafindan olugturulan igerige dikkat!

E. Geleneksel medya, cevrimicine karsi
|.  Kullanicilar medyayi haftada 86 saat tuketmekteler
ll. Kulaktan kulaga en ¢ok konusulanlar
lll. Video kayit cihazi kullanim egilimleri
V. Canli yayin, kayit cihazina karsi
V. Reklam izleme aliskanliklari
VI. Arkadas ve aile tavsiyesi en gecerli reklam!

F . Gelecek yil icin daha cok yapmayi arzuladiklari aktiviteler
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A. Sahip olunan medyvya araclari

9

Baby Boomerlar medya aracglarina diger yas gruplarina gore daha fazla
sahipler ve “Cep telefonu” tim yas gruplarinca en ¢ok sahip olunan arac.

Tum

Katilimcilar Y Nesli X Nesli Baby %omerlar
Cep telefonu I 98% 99% 98%
Canak anten, uydu TV yayin alici 74% 72% 75% [ 76°%AQ
Masalistii PC ve Genisband Internet { \
baglantisi (Kablo veya ADSL gibi) 70% 71% 66% 77%
DVD oynatici 61% 48% 64% 71%
Tasinabilir MP3 calici (iPod tipi) 56% 62% 53% 55%
Dizustu PC ve Genisband Internet
badlantisi (Kablo veya ADSL gibi) 53% 45% 53% 64%
Video Kamera 40% 28% 41% 52%
Surround-sound hoparlér sistemi. 29% 26% 29% 33%
LCD veya Plazma TV 24% 23% 23% 30%
Ev sinema sistemi 24% 17% 25% \ 28%]
Digital Video Kayit cihazi (DVR) 18% 8% 21% \ 23%
Video kayit cihazi 18% 10% 16% \3370

Medya Arastirmasi

S. Hanenizde asagidaki medya ve eglence gereglerinden hangileri var?
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A. X Nesli

» Baby Boomerlardan farkli olarak, X Nesli 6zellikle oyun sistemleri ve konsollarina,
Y Nesli ise taginabilir MP3 calarlara daha fazla ilgi duymaktadir.

Tum
Katilimcilar Y Nesli X Nesli Baby Boomerlar
Elde tasinabilir video oyun
sistemleri (Sony PSP, Nintendo DS, /\
Gameboy) 11% 7% 14% 11%
Video oyun Konsolu (XboxX, Xbox
360, PS2, PS3, GameCube, Wii, ( )
gibi.) 11% 11% 12% 7%
Blackberry veya PDA (personal
digital assistant) 5% 9 \8&/9/ 3%
Tasinabilir MP3 calici (iPod tipi) 56% ( 62%) 53% 55%
S—"F

S. Hanenizde asagidaki medya ve eglence gereglerinden hangileri var?
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B. Cep telefonu en cok onem verdikleri medya araci

Katilimcilar asagidaki medya araglarini ilk 3 tercinleri arasina koymuslardir.

N\
1'inci Tercih [2'inci Tercih| 3'Gncid Tercih [ Toplam \
Cep telefonu 37,00% 25,60% 28,31% \90,91% /
v
Masalistii PC ve Genisband Internet
baglantisi (Kablo veya ADSL gibi) 17,27% 21,80% 8,63% 47,70%
Dizustu PC ve Genisband Internet
baglantisi (Kablo veya ADSL gibi) 17,84% 16,80% 5,22% 39,86%

Cep telefonu acik ara 6nde!

S.Hanenizde olan bu gereclerden sizin icin en énemli olan 3 tanesini isaretler misiniz?
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C. Cep telefonunda en yoqun kullanilan ozellikler

» Cep telefonunun farkh 6zelliklerini diger nesillere oranla en ¢ok kullanan Y Nesli'dir.
Y Nesli ciddi olarak acik ara onde.

Tum Katilmcilar X Nesli Baby Boomerlar
Toplam Toplam Toplam Toplam
kullanma Sik sik kullanma Sik sik kullanma kullanma
orani oranin orani orani
SMS %96 79 %95 %95
mesajlasma
Kamera %r4 n n %r4 %63
5 %63 m %77 m %61 E %48
yun oynama
Mizik %61 “ %74 m %63 m %42
Video m %60 m %68 m %61 h %48
kaydetme
n %55 n %70 h %56 h %37
MP3 calma
Video m %52 m %65 m %49 h %41
seyretme
Radyo E %50 m %62 h %48 h %40
dinleme
Internete %44 %42 %45 %46
baglanma
— E %40 H %39 m %43 p %33
- m %29 m | %24 h %30 m %35
-mail
Ilave oyun E %401 E %25 m %21 E %15
indirme I
GPS (global h
positioning & %16 ¢ W‘ %17 %13
service) F

12 S.Cep telefonunuzda olan &ézellikleri ne siklikta kullaniyorsunuz?



C. Cep telefonunda en yoqun kullanilan ozellikler

» Baby Boomerlar, diger nesillere oranla cep telefonunun e-mail ve
Internete baglanma oOzelliklerini daha ¢ok kullanmaktadir.

X Nesli Baby Boomerlar
Toplam Toplam Toplam
kullanma kullanma kullanma
orani orani orani

m %24 m %30 m %35
o we | N w| W e

E-mail

S.Cep telefonunuzda olan 6zellikleri ne siklikta kullaniyorsunuz?
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D. Cevrimici dunyasinda neler oluyor?

|.  En c¢ok kullanilan ¢evrimic¢i uygulamalar

Il.  Cevrimici uygulamalarda sinifta kalanlar

lll. Evde tek basina, ama sanal dinyada sosyallesme arayisinda
V. Internete bagimlilik neredeyse 24 saat

V. Arkadaslarimizla artik Internet Gzerinden bulusuyoruz

VI. Internet “Primus Inter Pares™”

VII. Kullanici tarafindan olusturulan icerige dikkat!

* Esitler arasinda birinci
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. En cok kullanilan cevrimici uyqulamalar

Tum

Katiimcilar Y Nesli X Nesli Baby Boomerlar
G_oggle, Yahoo veya Arabul.com 80% 87% 28% 2504
gibi arama motorlarini kullanmak
Giincel yerel haberleri takip 24% 63% 76% 81%
etmek
Ozel ilgi sahalarimi takip etmek 70% 70% 69% 72%
Gur?cel uluslararasi haberleri 61% 48% 63% 750%
takip etmek
Okul veya is igin arastirma 54% 56% 54% 50%
yapmak
Hava raporunu takip etmek 44% 36% 47% 48%
Mdzik aramak,dinlemek ve 40% 60% 36% 23%
indirmek
Sosyal siteleri takip etmek 40% 45% 35% 44%
Aligverig igin Urlnleri aragtirmak 33% 32% 35% 28%
TV programlarini izlemek 32% 45% 27% 29%
Aligveris yapmak 26% 25% 26% 26%
YogTube veya benzeri siteleri 26% 37% 259, 15%
takip etmek
Flna_ms ve yatinm haberlerini 24% 12% 27% 329%
takip etmek
K}.lvllan.lcna.r ta!*afln.dan aretilen 229 19% 22% 24%
diger icerikleri takip etmek
Tartisma forumlarini takip 20% 259% 18% 21%
etmek ve yer almak
Spor haberlerini takip etmek 27% 32% 24% 30%
Eglence dlnyasini takip etmek 20% 24% 22% 10%

S.Tipik bir hafta stiresince asagidaki ¢cevrimici faaliyetleri ne sikhkta yaparsiniz?
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|. En cok kullanilan cevrimici uyqulamalar

* Internetin engin bir bilgi kaynagi olusu ve arama motorlarinin bilgi arastirma
islevini kolaylastirmasi nedeniyle Google, Yahoo veya Arabul.com gibi arama
motorlari en ¢ok kullanilan uygulamalardir.

» Okul ve is icin arastirmalara da blyUk destek olan Internet bu alanda da
kullanicilar icin bayudk bir kolaylik saglamaktadir.

Tum
Katilimcilar Y Nesli X Nesli |Baby Boomerlar
Google, Yahoo veya Arabul.com
gibi arama motorlarini 80% 87% 78% 75%
kullanmak
Okul veya is icin arastirma 549% 56% 549 50%
yapmak

Artik arastirma yapmak daha kolay...

S.Tipik bir hafta slresince asagidaki cevrimici faaliyetleri ne siklikta yaparsiniz?

17 Medya Arastirmasi ©2008 Deloitte Turkiye. Her hakki sakhdir.



. En cok kullanilan cevrimici uyqulamalar

» Guncel yerel ve uluslararasi haberlerin ve hava durumunun Internet Uzerinde
takip edilme orani oldukca yuksektir. Ayni sekilde, cevrimici uygulamalar 6zel ilgi
alanlarini takip etmek i¢in de siklikla kullanilmaktadir. Bu uygulamalarin 6zellikle

Baby Boomerlar tarafindan siklikla tercih edildigi gértlmektedir.

Tum

Katilimcilar Y Nesli X Nesli Baby Boomerlar
Gulncel yerel haberleri takip 24% 63% 26% m
etmek
Gur-1cel uluslararasi haberleri 61% . 63% ( — )
takip etmek
Ozel ilgi sahalarimi takip etmek 70% 70% 69% \ 72% [/
Hava raporunu takip etmek 44% 36% 47% N\, 48% /

S.Tipik bir hafta stiresince asagidaki ¢cevrimici faaliyetleri ne sikhkta yaparsiniz?

18 Medya Arastirmasi
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. En cok kullanilan cevrimici uyqulamalar

Muazik aramak, dinlemek ve indirmek, TV programlarini izlemek, Youtube veya
benzeri siteleri takip etmek, tartisma forumlarini takip etmek ve yer almak, spor ve
eglence dunyasi Y Nesli tarafindan daha cok tercih edilmektedir.

Tum

Katilimcilar Y Nesli X Nesli Baby Boomerlar
Muzik
aramak,dinlemek ve 40% @ 36% 23%
indirmek_ : :
Sosyal siteleri takip 20% 45% 359 449,
etmek
TV programlarini 32% 45% 27% 29%
izlemek
Slpddlilasit 27% 32% 24% 30%
takip etmek
Tartisma forumlarini
takip etmek ve yer 20% 25% 18% 21%
almak _
Eglgnce dinyasini 20% \ely 22% 10%
takip etmek

S.Tipik bir hafta siresince asagidaki ¢evrimici faaliyetleri ne siklikta yaparsiniz?

19
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. En cok kullanilan cevrimici uyqulamalar

X Nesli, aligveris icin arastirmak ve alisveris yapmak, finans ve yatirim haberlerini
izlemek icin cevrimigini diger nesillere kiyasla daha yogun kullanmaktalar.

Tum
Katilimcilar Y Nesli X Nesli |Baby Boomerlar
Aligveris igin Urlnleri arastirmak 33% 32% 35% 28%
Alisveris yapmak 26% 25% 26% 26%
Flngns ve yatirrm haberlerini 24% 12% \ 27%/ 329
takip etmek
N’

S.Tipik bir hafta siresince asagidaki ¢evrimici faaliyetleri ne siklikta yaparsiniz?

20
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Il. Cevrimici uyqulamalarda sinifta kalanlar

Tum
Katilimcilar Y Nesli X Nesli Baby Boomerlar

Cevrimici reklamlar takip 8% 8% 8% 6%
etmek

Video kamera galismasi yapmak 6% 5% 8% 4%
Tagging veya bookmark 4% 504 6% 0%
calismalari yapmak

I_{endi blogumu yapmak 9% 10% 10% 5%

Uridn satmak 8% 9% 8% 8%

S.Tipik bir hafta stiresince asagidaki ¢cevrimici faaliyetleri ne sikhkta yaparsiniz?

21
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Il. Cevrimici uyqulamalarda sinifta kalanlar

Tum

Katilimcilar Y Nesli X Nesli Baby Boomerlar
Acgik artirma sitelerini takip 11% 14% 10% 10%
etmek
Is aramak 12% 12% 16% 6%
R?S|m albimlerimi yaratmak ve 14% 17% 12% 13%
glincellemek
Kendi web sitemi yapmak 11% 12% 10% 11%
Icerik Uiretmek 12% 14% 11% 13%
Oyun sitelerini takip etmek ve 17% 23% 16% 13%
oyun oynamak

S.Tipik bir hafta stiresince asagidaki ¢cevrimici faaliyetleri ne sikhkta yaparsiniz?

22
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lll. Evde tek basina, ama sanal dunyada sosvallesme

23

aravisinda

Tum

Katilimcilar Y Nesli X Nesli Baby Boomerlar
qul ve popliler gelismeleri 339 20% 18% 20%
takip etmek
Kisisel duygu ve duslUncelerinizi 18% 22% 25% 65%
baskalari ile paylasmak
A.yrn cins konularla ilgilenen 14% 26% 19% 59%
kisilerle tanismak
Yaraticiligimi gevreme ve 14% 14% 12% 40%
internet dinyasina tanitmak
Yeni arkadaslar edinmek 12% 11% 15% 37%
Tum arkadaslarim yapiyor 6% 6% 8% 20%
Diger, lutfen belirtiniz 3% 2% 3% 8%

S.Asagidaki 6gelerden hangisi sizin icin Internette kisisel bir profil yaratmak icin gerekli gerekcedir?
Medya Arastirmasi
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IV. Internete bagimlilik neredeyse 24 saat

internette gecirilen zamanin giin icine dagilimi

4,70%

17,12%

47,28%
30,90%

S.Internette gecirdiginiz zaman giin icine nasil dagilir?

25 Medya Arastirmasi

= Sabah ige/okula gitmeden
= Gln igi
m 18:00'den sonra

Gece ge¢ saatlerde

©2008 Deloitte Turkiye. Her hakki saklidir.



V. Arkadaslarimizla artik Internet uzerinden bulusuyoruz

» Mesaj listemiz telefon listemizden ¢ok cok daha kalabalik!

Tum
Katilimcilar Y Nesli X Nesli Baby Boomerlar
Mesaj listenizdeki arkadas sayisi 75,13 83,8 69,32 75,7
Her hafta telefonla aradiginiz 11,11 7.97 12,75 11,95
arkadas sayisi

» Mesajlasmanin énemli bir kismi evden gerceklesmekte

Tum
Katihmcilar Y Nesli X Nesli Baby Boomerlar
Mesajlasmayi isten/okuldan 36% 27% 42% 36%
Mesajlasmayi evden | 64% 73% 58% 64% |

» Mesajlagsmanin 6nemli bir Kismi sosyal arkadaslar ile gerceklestiriimekte

Tum
Katilmcilar Y Nesli X Nesli Baby Boomerlar
Is/okul arkadaslari ile 45% 54% 42% 39%
sosyal arkadaslar ile 55% 46% 58% 61%

S1. Mesajlasma listenizde ka¢ arkadasiniz var? Listenizde olmayan kac¢ arkadaslarinizi telefonla ararsiniz?
S2. Mesajlasmanizin ne kadarini evden ne kadarini da isten/okuldan gerceklestirirsiniz?

S3. Mesajlasmanizi en ¢ok is/okul arkadaslariniz ile mi gergeklestiriyorsunuz yoksa sosyal arkadaslarinizla
mi?
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VL. Internet “Primus Inter Pares™ *

Yiiz Mesajlasma (MSN, ICQ E- Sosyallesme siteleri Cep Sabit

yiize VS.) mail lizerinden telefonu telefon
Aile Qyeleri ile 43% 9% 6% 1% 27% 13%
Arkadaslar ile 31% 18% 13% 3% 26% 9%
Daha genis arkadas gevresi
ile 21% 22% 19% 4% 25% 9%
is/ okul arkadaslari ile 37% 15% 15% 3% 21% 9%
Toplam 33% 32% 25% 10%

* “Internet iletisim

M«

ylz yuze” iletisimden sonra ikinci siraya yerlesiyor. Bu da

Internet sahibi kullanicilarin iletisimlerinin dnemli bir kismini ¢evrimici uygulamalar
Uzerinden gerceklestirdigini gosteriyor.

S.iletisiminizin agsagidaki ydntemlere gdre dagilmi nasildir?

* Esitler arasinda birinci
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VIl. Kullanici tarafindan olusturulan icerige dikkat!

« BUtan nesiller, kullanici tarafindan olusturulmus icerigi takip etmekte.

» Arastirmaya katilanlarin %45’i kullanicilar tarafindan olusturulmus
icerigi izlemekte ve okumaktadir.

* Y Nesli (%52) 6nde gitmektedir, ama X Nesli ve Baby Boomerlar da
egilim gbéstermektedirler.

Tum
Katilimcilar Y Nesli X Nesli Baby Boomerlar
Kullanicilar tarafindan olusturulmus 45% 52% 44% 37%
Sirket tarafindan olusturulmus 55% 48% 56% 63%

S.Internette gecirdiginiz streyi distinecek olursaniz, bu slrenin ne kadarini siz ve sizin gibi kullanilarca

hazirlanmis sitelerde(YouTube, MySpace, Flickr, blogs gibi) ve ne kadarini firmalarca hazirlanmis sitelerde
(aligverig, haber/hava durumu,muzik,gazete gibi) gecirmektesiniz?
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E. Geleneksel medya cevrimici’ne karsi

|.  Kullanicilar medyayi haftada 86 saat tuketmekteler
Il.  Kulaktan kulaga en ¢cok konusgulanlar

Ill. Video kayit cihazi kullanim egilimleri

V. Canli yayin, kayit cihazina kargi

V. Reklam izleme aligskanliklari

VI. Arkadas ve aile tavsiyesi en gecerli reklam!
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l. Kullanicilar medyayi haftada 86 saat tuketmekteler

» GUn icinde ortalama 4,47 saat bos zamani
olan katilimcilarin, haftada toplam 12,38 saat 508 2.9 »

TV izledikleri gértlmektedir. Bunun yani sira 22
cevrimici tim faaliyetlere ayirdiklari toplam
saat ise 16,86 olarak karsimiza ¢cikmaktadir.
TOm Katiimcilar Y Nesli X Nesli Baby Boomerlar
2,44 12,38
10,42
S. Birgin icinde ne kadar bos vaktiniz var?
3,03 29
1,75 1,57
l | l C
H B .
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S. Asagidaki faaliyetler icin haftada yaklasik ne kadar zaman harcadiginizi belirtiniz?

31 Medya Arastirmasi ©2008 Deloitte Tlirkiye. Her hakki saklidir.



Il. Kulaktan kulaga en cok konusulanlar

 Kullanicilar gevreleri ile en cok TV programlarini tartismaktadir. Web, TV'nin
oldukca gerisindedir.

Tum
Katilimcilar Y Nesli X Nesli Baby Boomerlar
Begendiginiz TV
programlarini 91% 90% 89% 95%
Begendiginiz web
sitelerini 69% 63% 73% 69%
YENT, Degenl
kazanacadina
inandiginiz TV
programlari 61% 62% 61% 61%
Yeni, begeni
kazanacadina
inandiginiz websitesi 40% 37% 40% 42%
Begendiginiz radyo
programlarini 37% 38% 37% 38%
Hicbiri 2% 3% 3% 2%
Kacg kisiye
anlatirsiniz?
Tim Katihhmcilar Y Nesli X Nesli Baby Boomerlar
12,3 11,9 11,5 13,7

S. Asagidakilerden hangilerini yogun olarak arkadas ve aile fertleri ile paylasirsiniz?

©2008 Deloitte Turkiye. Her hakki sakhdir.
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lll. Video kavyit cihazi kullanim eqgilimleri

« Video kayit cihazi kullaniminda lider olan X Nesli, kullanma amacinin “En sevdigi
programlari kayit etmek, arsivlemek” oldugunu belirtti.

Tim
Katihmcilar Y Nesli X Nesli Baby Boomerlar

En sevdigim
programlar kayit 40% 36% W 39%
etmek, arsivlemek

Sevdigim programlari
daha rahat bir
animda
seyredebilmek

38% 37% 39% 37%

Bir yayini
seyrederken bir
baskasini
kagirmamak

29% 23% 31% 32%

Sevdigim TV
dizilerinin higbirini 25% 28% 25% 19%
kagirmamak

Araya bir kesinti
girdiginde programin
onemli anlarini
kagirmamak

22% 20% 24% 20%

Reklamlar hizla
gecgerek 20% 14% 23% 23%
seyretmemek

Daha fazla TV
programini 12% 10% 16% 8%
izleyebilmek
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IV. Canli yayin, kayit cihazina karsi

- Baby Boomerlarin tercihi neredeyse “Tum TV yayinlarini canli seyretmek”ten yana.

100% +

80% -

60% -

40% -

20% -

0% -

Tim Katihmcilar

Y Nesli

Generation X

Baby Boomerlar

m TV seyrimin timini Kayit cihazi Uzerinden
gerceklestiririm

1 TV seyrimin 3/4 nu Kaytt cihazi Gzerinden
gerceklestiririm

= TV seyrimin 1/2 nu Kayit cihazi Gzerinden
gerceklestiririm

B TV seyrimin V4 ni Kaytt cihazi Uzerinden
gerceklestiririm.

B TOm TV yayinlarini canli seyrederim.

S.“Video kayit cihaziniz varsa TV seyirlerinizin ylizde kagini Video Kayit cihaziniz Gzerinden
gerceklestirirsiniz?”

34 Medya Arastirmasi
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V. Reklam izleme aliskanliklari

« Tim nesillerde en ¢ok karsilagilan ortak egilim reklamlardan kagmak icin
bagka kanala gegmekiir.

100% -
80%
60%
40% 36%

20%

Reklamlardan Reklamlari sesli ve Reklam kusagi Reklamlar gecmeye Reklamlarin sesini Video kayit Reklamlarin sesini
kacmak icin bagka  gorintill olarak suresince odadan devam eder ama ben kapatir kusak cihazindan kapatir ama
kanala gegerim izlerim clkar baska isler  baskaigler yaparim boyunca baskais seyrediyorisem ileri seyretmeye devam
yaparim yaparim gider reklamlari ederim
atlarm

S. TV seyrederken reklam kusagi geldiginde asagidaki uygulamalari ne yogunlukta gerceklestirirsiniz?
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VL. Aile ve arkadas tavsiyesi en gecerli reklam!

- TUm nesiller, en fazla arkadas ve ailelerinin tavsiyelerinden etkilenerek aligveris
faaliyetlerini yonetmekte olduklarini belirtmigler, Internetten bilgi edinme ve TV
reklamlari, bu etkenlerin arkasinda Ugluncu ve dorduncuU sirada yer almaktadir.

Hic etkisi yok
m Az etki
m Onemii etki

S. En son yapmis oldugunuz aligverisi disinin ve sizin kararinizi etkileyen bilgi kaynaklarini lGtfen belirtiniz.
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F. Gelecek vil icin daha cok vapmayi arzuladiklar aktiviteler

» Gelecek yil Baby Boomerlar basta olmak tzere tiim nesiller “Kitap okuma” aktivitesini,
daha c¢ok gerceklestirme arzusu iginde olduklari belirtmislerdir. Gelecek yillarda, cevrimigi
aktiviteler, sosyalesmeye, gazete okumaya ve aile fertleriyle birlikte vakit gecirmeye boyun
egecege benziyor.

| Tiim Katilimcilar |Y Nesli X Nesli Baby Boomerlar
[Ritap okumak 53% 46% 55% 57%
Sosyallesme 47% 48% 46% 48%
Aksam yemeklerinde aile ile bir arada olmak 40% 29% 40% 54%
Aile fertleri ile takilmak 38% 25% 39% 52%
Gazete okumak 36% 34% 34% 41%
Internette gezinmek 33% 26% 29% 52%
Arkadaslar ile takilmak 31% 31% 31% 30%
Dergi okumak 30% 21% 31% 39%
iP?d., MF’3 calar, Cep telefonu gibi cihazlardan 239% 30% 239% 15%
mizik dinlemek

Internette icerik liretmek 21% 11% 23% 30%
Intenette arkadaslar ile mesajlasma 20% 17% 20% 23%
Internette aile fertleri ile mesajlasma 18% 16% 17% 23%
Internette aligveris yapmak 18% 23% 15% 16%
Internette miizik dinlemek 17% 14% 19% 18%
Cep telefonunda arkadaslar ile konusmak 16% 19% 15% 13%
Intemetten miizik indirmek 16% 14% 19% 15%
Radyodan miuzik dinlemek 16% 15% 16% 17%
Alisveris merkezlerinde alisveris yapmak 16% 17% 17% 10%
Cep telefonunda arkadaslar ile mesajlasma 14% 15% 15% 8%
TV seyretmek 9% 8% 10% 10%
Bloglar okumak 8% 8% 10% 6%
Video oyun oynamak 6% 8% 8% 1%

S. Oniimiizdeki yil asagidaki aktivitelere ne kadar zaman harcayacaksiniz?
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Sonuc: Geleneksel medya ve geleneksel yasam tarzi hala tercih
edilmekte.

“TV”mi istiyorum!
*TUm jenerasyonlar favori programlari konusunda tutkuludur.
-Baby Boomerlar favorilerini en ¢cok baskalari ile tartisan ve paylasan gruptur.

-Oniimiizdeki yillarda tiim nesiller kitap okumaya daha fazla zaman ayirmak
istiyor!

Ve cevrimici faaliyetlere oranla daha buyuk bir orana sahip.

*TUm nesiller aileleriyle/arkadaslariyla daha fazla zaman gecirmeyi arzulamaktadir.
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